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Werbung afué
dem Hinterhalt

VON THOMAS HOHNE

2008 entgegen, die einen
spielen mit, die anderen
schauen zu - und wieder andere
iiberlegen sich, wie sie dieses Er-
eignis in ihre Werbung einbauen
kénnen. Doch hier lauern Gefah-

E ine Nation fiebert der Eur'o

ren, die bei ghnlichen Arldssen -

(Fufball-WM, Olympische. Spie-
le) so manchem Werber teuer ge-
kommen sind. Die Uefa als Ver-
anstalter der Fufball-Europa-
meisterschaft mag es némlich gar
nicht, wenn andere jene Geschaf*
te machen, die sie sich selbst und
ihren exklusiven Vertragspart-
nern vorbehalten will.

Sogar einen Namen gibt es fiir
die Werber, die sich im Kielwas-
ser des Tankers Uefa tummeln,
um ein wenig Glanz der EM auch

auf ihre Produkte fallen zu lasser: . | :
JAmbush Marketing”, Marketing |«

aus dem Hinterhalt. Die Uefa hat
-.sowohl die Wortmarke ,EURO
2008 als europiische Gemein-
schaftsmarke “als auch einige
Wort-Bild-Marken - registrieren
lassen und wacht mit einem eige-
nen . ,Rechteschutzprogramm®
zihnefletschend dartiber, dass
kein Unberechtigter diese Mar-
ken fiir den Vertrieb von Waren
oder Dienstleistungen verwen-
det. Darunter fallt auch schon die
Bezugnahme auf die EURO, wie
etwa ein ,BURO-2008-Sonderan-
gebot oder ,EURO-2008-Wo-
-chen”, ganz allgemein aber jeder
Hinweis, mit dem das Image der
Meisterschaft auf das eigene Un-
“ternehmen {ibertragen wird. Wo
' die Grenzen liegen, wird wohl die
Rechtsprechung ausloten.

% ie Kreativitdt treibt in sol-
.chen_Situationen beson-
dere Bliiten: So wies Visa,
offizieller Sponsor der Olympi-
schen Winterspiele 1994 in Lille-
hammer, in Inseraten darauf hin,

dass im Umfeld der Spiele keine .

American-Express-Kreditkarten

akzeptiert wiirden. American Ex- .

press schlug zuriicke ,If you're
travelling to Norway you'll need a

passport, but you don't need-a .

Visa!” war dann in Inseraten zu
lesen. Laut Marktumfragen
glaubten in der Folge 52% der Be-
fragten, American Express stehe
in einer geschiftlichen Bezie-
hung mit den Olympischen Spie-
len. Das war zwar nicht wahr,
aberimmerhin gut erfunden.
Am Image eines. Wettbewerbs
kann mdn auch schmarotzen -
indem man einfach prdsent ist:
Wihrend des- New-York-Mara-
thons '97 ,schrieb“ eine ganze
Flugzeugflotie den Namen Mer-
cedes in den Himmel, Fiir die Zu-
schauer wurde Mercedes damit
sofort zum Sponsor des Events.

Tatsdchlich war es Toyota, Und

dort gab es wohl lange Gesichter.
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