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Gliick per
Zufalisgeneratoy;

Wer spdtabends durch

die Sender zappt, stellt fest,
dass ein Sendeformat Hochkon-
junktur hat: das Fernsehquiz.

Anders aber als im Steinzeit-TV, in dem
ein dlterer Herr den Studiokandidaten
knifflige Fragen stellte, fordern jetzt jiin-
gere Damen die Zusehenden auf, Fra-
gen zu I6sen wie etwa: ,Ergdnzen Sie
die fehlenden Buchstaben im Sprichwort
,D.rkrgg.hts. l.ngz.mBr.nn.n" ... —wer
rasch anruft, gewinnt!" Zu gewinnen
gibt es Betrdge bis 1.500 Euro. Grund
genug also, den Aufforderungen der
Moderatorin zu folgen: ,Ich wiirde an
lhrer Stelle jetzt so oft auf die Wahlwie-
derholungstaste driicken, bis ich durch-
komme", ,Wenn Sie die Lésung wissen,
dann kommen Sie sicher zu mir ins Studio
durch” etc. Was der Zuseher nicht weiB:
Ein Zufallsgenerator siebt die Anrufe so,
dass kaum einer durchkommt. Das merkt
er erst, wenn er zur Tonbandstimme
gelangt. Aber vielleicht hat er ja nur Pech
gehabt — der Druck auf die Wahlwieder-
holungstaste hilft. Was auch nicht jeder
realisiert, ist, dass ihn auch ein nicht ins
Studio durchgeschalteter Anruf 70 Cent
kostet. In einer Sendung erleichtert die
Moderatorin die Lésung durch Tipps

derart, dass sie nach 30 Minuten wirk-
lich jedem klar sein muss — und dennoch
schafft es erst kurz vor Ende der Sendung
ein Anrufer, ins Studio durchzukommen
und den Gewinnbetrag, der leider mitt-
lerweile nur noch 300 Euro betrégt, ein-
zuheimsen.

Alle selber schuld — oder wird da mit
Ublen Tricks jenen das Geld aus der
Tasche gezogen, die am wenigsten
davon haben? ,Uble Tricks” heiBt auf
Juristisch § 2 UWG, Irrefihrung. Und
hier kann der Verein fiir Konsumentenin-
formation (VKI) einhaken — und tat dies
auch mit zwei Klagen. Zwei Privatsender,
zwei etwas unterschiedliche Quiz-Typen
— und zwei verschiedene Urteile. Der
.Bravere" der beiden lieB die Anrufer
zwar auch nur mit einer Wahrschein-
lichkeit von 1:300 bis 1:400 ins Studio,
informierte aber doch (so auf einer Tele-
textseite, auf die wahrend der Sendung
hingewiesen wird) tber die Spielbedin-
gungen. Unter Verweis auf das Leitbild
des durchschnittlich informierten, auf-
merksamen und verstandigen Verbrau-
chers wies das Handelsgericht Wien die
Klage rechtskréftig ab. Beim zweiten
Sender, der mit Information allzu sehr
gegeizt hatte, obsiegte der VKI. Bei der-

lei Sendungen, so das OLG Wien, kdnne
beim durchschnittlichen Fernsehzuschau-

er kein hoher Aufmerksamkeitsgrad
vorausgesetzt werden. Das Konzept der
Sendung und die Aussagen der Mode-
ratorin seien gerade dazu angelegt, den
Zuseher von verniinftigen Uberlegungen
abzuhalten.

In beiden Féllen waren die Sendungen
bei Vorliegen der Urteile schon Geschich-
te. Auch der ORF hatte sich eine Zeit
lang an einem dhnlichen Sendeformat
versucht, musste aber dann doch erken-
nen, dass derlei Unfug einem 6ffentlich
rechtlichen Sender nicht gut ansteht.
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